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utter pehirl 2u min
Ich esse sie Immer
noch gerne - ent-

gagen allen Gesundheits-
trends, Dig ideale Konsis-
tenz, um sie ins Gesicht zu
schmiaran, hat sie nicht,
SiB mMuUss warm werden -
dann schmiert sie. Aber
ich wiirde mich nicht wun-
dern, wenn bald ein geprie-
senes Buttertreatment die
Welt erblickt. An alle Weli-
nessgurus - da ware noch
was moglich, kh kenne
noch keine Butterbrand Ge-
sichtscrame, orignal aus
Tibet, hishengetestet.

Es st immer wiedar
schon 2u sehen, wig sich
Markte entwickeln, wnd
das- hat pun mal mit wn-
serer Entwicklung zu tun.
Ja, Ménner kionnen sich
zu sensiblen Typen entwi-
ckeln, sie beschaftigen sich
immer mehr mit Haut und

Haar. Den Bartwahn haben
sie  mithekommen. Bar-
bershops mit unendhichen
Bartolpflegeprodukten
singd auf dem Vormarsch,
lch habe leider wenig
Bart, also ist das  nicht
=0 mein Ding. sber eine
Augenfaltencreme habe
ich auch schon. klar als
Babyboomer-Jahrgang,

Tatsache ist; Europa ist
Marktithrer bei den herge-
stellten und verkauften kos-
metischen Produkten - das
15t doch mal was. Markt.
grofe 77 Mrd. Euro. Ein
Drittel aller weltweit ver-
kauften kosmaetischen Mit-
tel stammit aus Europa. Wir
haben Hoffnung. Es machi
sinm, dass auch Manner
auf dem Geschmack kom.
men und sich pflegen und
pfiegen lassen. Das ist im
wahrsten Sinne des Wortes
ein schiner Trend.

Mannerpflege

Alle  Kosmetik-  wund
Beautyshops aufgepasst
- Manner wollen gepflagt
werden.  Nur  kemmen
sie  wahrscheimnhich  m-
mer nach lieber Uber die
Hintertur. Aber mit der
scham ist es, glaube ich,
bald wvorbei. Meben dem
ganzen Auspowern wird
man sich senes Korpers
bewusster, und es st
wirklich schin zu sehan,
dass die jungen Genera.
tionen nicht mehr nwr in
hochglanzende  Autofel
gen investieren, sondern
auch in ihre Erhalung und
Ausgeglichenheit, Un-
cerg Generation hat viel
zu viel darau! vergesszen
und jetzt kénntan wir das
Fotenzial der Pflege ent:
decken. Einmal fir uns
selber wund wenn man
doch wieder Lust hat, Ge-
schafte zu machen, auch
als Markt.
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SILVER BRAIN UND
BABYBOOMER- JAHRGANG,
VORARLBERGER KOMMUNIKA-
TIOMSGENIE, DESIGNER UND
KUNSTLER. DER GESELL-
SCHAFTLICHE PROVORATEUR
KAMPFT FUR DIE DESIGNER
DER MEXT GENERATION,
WEIL DIE UNS RETTEN
WERDEM, WIE ER SAGT. IN
SEINER KOLUMME NIMMT ER
UNS MIT AUF SEINE
TREND-STREIFZUGE.



